Ivan Sagko:

Inicijativa Missio Metropolis i Godina vjere:
~Medijski djelatnici - nositelji nove evangelizacije”

Susret zupnih medijskih suradnika
i crkvenih medijskih djelatnika

u Nadbiskupijskome pastoralnom institutu, u dvorani 'Vijenac' (Kaptol 29A)
u srijedu, 23. svibnja 2012., s pocetkom u 19 sati.

Uvod

Ovaj je susret zamisljen kao dio cjelokupnoga razradenog programa susreta s
raznim skupinama vjernika Zagrebacke nadbiskupije u okviru inicijative Missio
Metropolis. U skladu s tim je izabran i naslov. Sto se ti¢e moga obracanja vama, Zelim
da to bude stanoviti nastavak na na$ prethodni susret, samo $to bih danas s vama,
kao nositeljima nove evangelizacije, Zelio razmisljati o potrebnim preduvjetima za
evangeliziranje u strogome smislu rije¢i; o preduvjetima koji govore o nuznim
vidicima evangelizacijskoga djelovanja.

U pripremnome dokumentu (pod imenom Lineamenta - Ocrti) XIII. Redovite
opce skupstine Biskupske sinode koja ¢e se odrzati u Rimu ove godine na temu nove
evangelizacije pitanje sredstava drustvenoga komuniciranja dotaknuto je nakon
Uvoda, u prvome dijelu (6. toc¢ka) s podnaslovom: Scenariji (prizorista) nove
evangelizacije.

Ta tocka slijedi nakon pribliZzavanja pojma 'nove evangelizacije' koja se sastoji u
stavu, odvaznome stilu ili - reéi ¢e se takoder - u novome Zaru i novim metodama.
No, zanimljivo je da je zapravo rije¢ o ,sposobnosti krséanstva da zna procitati i
odgonetnuti nova prizorista koja su stvorena u povijesti”. Ta prizorista treba
,nastaniti i preoblikovati u mjesta svjedoc¢enja i navijeStanja evandelja”.

Scenariji o kojima govore Lineamenta su: drustveni, kulturalni, gospodarski,
politicki i religijski. Ta sam podrudja dodirnuo u nasemu proslom susretu (19.
studenoga 2011.). Danas bih htio u tome smjeru i¢i korak dalje.

I. U skladu s naslovom ovoga mog izlaganja, smatraju¢i da su medijski
djelatnici uistinu vaZzni, niposto jedini, nositelji nove evangelizacije, mislim da danas

u Hrvatskoj ne smijemo jednostavno stati na novim metodama i na novome zaru, kao
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da oni nemaju veze sa sadrZajem. Sadrzaj evangelizacije je uvijek isti, ali niposto
banalan. Mislim da s pravom mogu reci da postoji zavodljivost da se usredoto¢imo na
nove pristupe, a kao samo po sebi razumljivim smatramo usvojenost i vladanje
sadrZajem. Dopustite mi izraziti veliku dvojbu i reé¢i da je na ozbiljnoj kusnji
evandeoski sadrzaj. O metodama treba govoriti paralelno s brigom o sadrzaju, a za
jedno i za drugo je odlucujuca gorljivost, odnosno Zar.

Medijski djelatnici nisu samo osposobljeni prenositelji, tehnicari koji ne vide
gjelinu. Za tu cjelinu svima nam je potrebna veca osjetljivost i izoStravanje slike. Tako
¢emo u pripremnome dokumentu govor o sredstvima drustvenoga komuniciranja
(medijima) pronacdi zajedno s drugim prizoristima, sto upucuje na meduovisnost koju
ne bi bilo primjereno zanemariti. A $to se to nalazi u povezanosti?

II. Kulturoloska pozadina odraZava razdoblje duboke sekularizacije, s vidno
narusenom osjetljivos¢u prema evandeoskoj poruci koja bi imala oZivljuju¢u snagu.
Sekularizacija se danas u nasoj kulturi predstavlja s pomocéu pozitivne slike
oslobodenosti i moguénost zamisljanja Zivota svijeta i ¢ovjecanstva bez suodnosa s
transcendencijom.

Nema puno snaznih izravnih, premda niti oni ne nedostaju, govora protiv
Boga, religije i krs¢anstva. Danas je sekularizacijsko djelovanje druk¢ije, dopadljivo, s
'umivenim licem' u nastojanju razvijanja mentaliteta u kojemu se propovijeda
odsutnost Boga iz Zivota ljudi i njihovih savjesti. Tako se sekularizacija ne postavlja
samo kao prijetnja izvana, nego je za vjernike svakidasnji prostor suceljavanja koji
ima vazne antropoloske posljedice, stavljajuci u pitanje temeljna ljudska iskustva, kao
Sto je suodnos muskarca i Zene, smisao rodenja i radanja, smisao smrti i umiranja.

U sekularizaciji vaznu ulogu igra i kultura slike sa svojim proturjecnim
modelima i poticajima koji nerijetko zavrSavaju u povrsnosti i egocentrizmu kojima
se iznimno tesko suprotstaviti. Opasnost gubitka osnovnih sastojnica gramatike vjere
je stvarna, povlaceci za sobom u duhovnu atrofiju i prazninu srca ili pak u surogate
religijske pripadnosti ili nejasne duhovnosti. To je nedvojbeno prostor nove
evangelizacije koja ne vidi samo opasnosti, nego primjecuje i ¢eZnju, budenja, traZenja
¢ovjeka koji osjeca prazninu u, kako ga neki u odnosu na sekularizacijske procese
zovu, postsekularnom vremenu.

IIL. Uz taj prvi kulturalni scenarij, postoji drugi, snaZnije socijalno obiljeZen, a
to su migracije, mijeSanje kultura kakvo nase drustvo ne poznaje stolje¢ima. Kao

rezultat tih kulturalnih dodira, susreta, prozimanja je ozracje iznimne fluidnosti,
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nestalnosti, unutar kojega je malo mjesta za velike tradicije i njihovu zadacu
strukturiranja smisla povijesti i identiteta pojedinih subjekata. Ti procesi, obi¢no
zvani imenom globalizacije, od kri¢ana traZe tezak posao razlikovanja. Fenomen
globalizacije moZe se ¢itati kao negativan, ako prevlada deterministicko tumacenje,
povezano ekonomskom i proizvodnom dimenzijom.

No, jednako tako, moze se ¢itati kao trenutak rasta, u kojemu ¢ovjecanstvo uci
razvijati nove oblike solidarnosti i zajedniStva. Za novu evangelizaciju je vaZno
pitanje o Bogu postaviti u sve te procese susreta.

IV. Nakon ta dva scenarija, Lineamenta govore o izazovu sredstava drustvenih
komunikacija. To je postao prostor posebnoga drustvenoga iskustva, s pozitivnim i
negativnim utjecajem na kulturu. S pozitivnim, jer omogucuje laksi i brzi pristup
informacijama, spoznajama, razmjenama, novim oblicima solidarnosti i gradenju
svijesti o blizini i uronjenosti u Zzivot Sirokih raspona. No, i tu Zivimo neobi¢nu
proturje¢nost. Sirina o kojoj govorim ne umanjuje individualizam do mjere sebi¢nosti.
Uvida se isticanje emotivnih dimenzija u stvaranju medusobnih odnosa i drustvenih
veza; uvida se gubitak objektivne vrijednosti razmi$ljanja, svedenoga nerijetko na
potvrdivanje vlastitih dojmova i osjecaja. Svjedoci se progresivnom otudenju eticke i
politicke dimenzije zivota, $to drugost svodi na funkciju ogledala ili gledatelja
(speculum et spectaculum) vlastitoga Zivota. Zrcalo, speculum, ne uspostavlja odnos i ne
nudi moguénost ljubavi, bas kao niti spectaculum i spektakularnost.

U medijskome su svijetu upravo ta dva pojma, dodaju¢i im treéi (a u
latinskome sve tri rije¢i pocinju slovom 's') - sensatio (od sensus) trenutno nosiva ili
barem vrijedna pozornosti: spektakularnost i senzacionalizam. Prvi i drugi vezani su uz
gledanje i ogledanje, a tre¢i uz osjecajnost. Kao dolazna tocka, kao cilj te opasnosti
nalazi se kultura povrsnoga, neposrednoga, privida, odnosno drustvo koje nije
sposobno Zivjeti spomen i buducnost. Ako ove misli preklopimo kao raster na nase
hrvatske prilike, ne ¢e nam biti ¢udno Sto su nase poteskoce razdirane izmedu tih
odrednica nesposobnosti Zivljenja spomena i nebrige za njega, kao i zatvorenosti
smisla buducega.

V. Medijski djelatnici krs¢anskoga nadahnuca ulaze u te prostore velikih
reduciranja i u njima mogu progovoriti tako da se osjeti preobrazajna snaga Radosne
vijesti koju ne treba braniti kao neki polog, nego sijati.

Na spomenuta se prizorista nadovezuj: gospodarsko, znanstveno i tehnolosko,

s velikim isku$enjem da upravo iz tih scenarija budu rodeni novi idoli i religija
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sadasnjosti, od koje se oc¢ekuju odgovori na pitanja o istini i smislu, znajuci da ti isti
odgovori ostaju djelomi¢ni te stoga nedostatni. Zbog toga se i evangelizacija susrece s
izazovima novih gnostickih smjerova, s pokusajima organiziranja Zivota koji bi kao
posljedicu imao terapeutsko djelovanje i trenutni boljitak.

Kao Sesti u nizu scenarij naveden je politicki koji je u zadnjih pola stoljeca
prozivljavao snaZzne promjene i razne krize ideologija, sto je pogodovalo slobodi
ispovijedanja vjere i postivanju dostojanstva covjeka, te novim nastojanjima glede
suradnje raznih kultura i religija. No, ujedno su njegove napetosti i opasnosti i
najvidljivije.

VI. Svako od navedenih prizorista zahvaceno je medijskim utjecajem. Nositelji
evangelizacije ponajprije ra¢unaju s darom BoZjega Duha, ali u svojim moguénostima
razmisljaju i o okolnostima u koje ih Bog postavlja. TeSko da netko danas moZze
predvidjeti kakva je buducnost tzv. 'medijskoga drustva' (Mediengesellschaft). Puno
toga ne znamo, ali neke smjerove kojima je krenuo razvoj prepoznajemo. Kao Crkvi
nam je to i poslanje: promatrati, razmatrati, zauzeti se i to snagom darovane vjere, pri
¢emu je vazan teoloski pristup. Nas cilj nije preduhitriti dogadanja, nego vrjednovati
dogadanja i u povijesti vjerodostojno uprisutniti, komunicirati Krista. Taj posao je
nezamisliv bez vjerodostojnosti svjedoc¢enja vjere.

Speculum i spectaculum mi djeluju sretno izabrani pojmovi koji upozoravaju na
sredista pozornosti i na dosege (iz kojih je sasvim logican produzetak u
senzacionalizam). Prvi vodi u dopadljivost, ali i u kona¢no razocaranje; drugi u
sudjelovanje koje je ogranic¢eno i u konacnici bezivotno. I jedno i drugo je ograni¢eno:
na ¢ovjeka samoga ili na pripadnost koja zaustavlja Zivot i ostavlja u dvorani u kojoj
se pale svjetla, ali ne i Svjetlo koje prodire dalje od zemaljskoga. Speculum i
spectaculum su zatvorenost, prepustenost interpretacijama i misljenjima u kojima
samo naizgled ne treba objektivnost i istina, tj. otajstvo koje je po svojoj naravi liseno
nadzora i manipulacije pojedinca.

Ti prostori postaju samo 'zavjetrina' na kratko vrijeme, ali ne i odgovori na
egzistencijalna pitanja.

VII. Ali ne bi bilo dobro previdjeti njihov utjecaj na drustvo u odgojnome,
politickome i etickome smislu. I kada se dode do te tocke vecdina ce se sloziti da je
potrebna odgovornost. Dakle, problem drustva u kojemu mediji imaju takvu ulogu
jest (ne)odgovornost. No, i tu se nalazimo u slijepoj ulici, ako ne znamo ¢emu

odgovara odgovornost. Jezici za ocrtavanje te stvarnosti koriste neku rije¢ koja sadrzi
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korijen u odgovaranju (na primjer: responsible; verantwortlich), a onda se spontano
namece pitanje: odgovor na $to; na Sto se odnosi odgovornost; odgovornost je od-
govor na kakav govor, na ¢iji govor? Gdje su uporista? I dolazimo na pitanje svih
pitanja - ono o vrijednostima. Ako ne postoji suglasje o vrijednostima, nemoguce je
stvoriti eticku podlogu; ako nema eticke podloge, nemoguce je suvislo drustveno
strukturiranje. Ako ne postoje tematske cjeline vrijednosti nemoguce je izgradivati
institucije i njihove simbole. Ako toga nema, obi¢na je floskula da institucije trebaju
funkcionirati. Bez vrijednosti koje imaju suvisle meduodnose, institucije ne mogu
funkcionirati. A simboli postaju ispuhani baloni bez preobraZajne i obnoviteljske
snage, Sto svako drustvo zahtijeva da bi moglo Zivjeti.

Krsc¢anstvo ima svoje odrednice vrijednosti. Zbog toga je moguce ustrojavanje
drustva u raznim kulturoloskim odnosima. No, to ne jamc¢i njegovu prihvacenost. Bas
suprotno. Isus nas je upozoravao na protivljenja i na neprihvaéanje. Zbog toga ne
smijemo biti malodusni, kada se s njima susretnemo. NavijeStati evandelje,
evangelizirati znaci Zivjeti osporavanost, §to niposto ne znaci izazivanje sukoba radi
sukoba.

VIII. Nova evangelizacija se odvija u prostoru antropoloske dezorijetiranosti ili
barem snaZnih antropoloskih neuskladenosti. One su rezultat nekoordiniranoga
susreta razli¢itih kulturoloskih utjecaja (V. Nog).

Pa ipak, koliko god izgledali kao prijetnja krséanskoj Radosnoj vijesti, mi ih
¢itamo u svjetlu prisutnosti Boga, gospodara povijesti. Da bismo danas ozbiljno
govorili o evangelizaciji, otvara se pitanje komu je navjestaj upucen. Buduéi da sam i
sam viSe puta i na viSe mjesta spomenuo da je evangelizacijski vazno pred sobom
imati kulturu, Zelio bih upravo to malo i produbiti i ne se jednostavno zadrzati na
sintagmi da treba evangelizirati kulturu. Za medijske djelatnike je to iznimno vazno,
jer su bas oni nositelj poimanja kulture.

Prije svega sredisnji je primatelj evandeoske poruke konkretan ¢ovjek, pojedine
osobe. Kao sjeme Zivota evandelje je posijano u covjekovu srcu. Time dohvaca i
kulturalne vrijednosti, ali po konkretnome <covjeku. Ako se rabi sintagma
'evangelizacija kulture', tada ju treba rabiti upravo vode¢i brigu o osobama koje su
zahvacdene evandeljem usmjeravale kulturalna gibanja s krs¢anskim predznakom.
Krist obnavlja i preporada covjeka, a ¢ovjek, odnosno skupine ljudi, narodi stvaraju

kulturu. Ovime se ne umanjuju kulturalne odrednice; bas suprotno. Treba uociti



razliku izmedu evangelizacije i kulturalne preobrazbe. To su dva procesa s dva vazna
cilja.

Ako bi se i8lo suprotnim smjerom, nuzno bi se doslo do onih oblika kulturalnih
revolucija koja su zanemarila ¢ovjeka i otkriva svu opasnost ideologija suprotnih
krs¢anstvu. Kulturalne revolucije mogu biti neosobne, evangelizacija to ne moZe biti.
Evangelizacija zahtijeva poznavanje drugoga, dohvacanje njegova iskustva i
komuniciranje Kristove poruke spasenja.

IX. Usudimo se pitati dalje: Kakav je odnos izmedu evangelizacije i preobrazbe
kulture? Da bismo dosli do odgovora, moramo dodirnuti drugi veliki suodnos, a to je
odnos izmedu kulture i povijesti.

U sadasnjemu hrvatskom trenutku susre¢emo se s ozbiljnim pitanjima odnosa
prema povijesti. To nas ne bi smjelo ¢uditi, jer svaka diktatura, zanemarujuci ¢ovjeka,
zanemaruje suodnos kulture i povijesti.

Zbog toga kazemo da je krséanstvo uvijek u susretu s kulturom na razini
institucija i ponuda vrijednosti, ali se tie ¢ovjeka osobno, njegove osobne povijesti,
kao dionika neke kulture. Zbog toga krsc¢anski intelektualci, kako ih obi¢avamo zvati,
imaju poziv unutar krséanske zajednice raskrinkati pred vjernicima one suptilne
varke koje se od vremena do vremena predstavljaju u okviru raznih kulturalnih
izrazaja i ponuditi kulturalne oblike koji su uskladeni s evandeoskim vrijednostima.
Tako mogu s pravom reci da su medijski djelatnici vjernici vazna sluzba unutar
vjernicke zajednice, bez obzira rade li u katoli¢kim, javnim ili privatnim medijima. Iz
re¢enoga takoder slijedi da nesto Sto bi se moglo zvati 'novom kulturom' moze -
krs¢anski gledano - nastati samo iz obnovljene crkvene zajednice, misle¢i pritom na
novost zivota u Kristu.

Misije u gradovima pokusale su odskrinuti vrata takvoga pristupa, te se i ovaj
susret nadovezuje na nastojanje trajne unutarcrkvene kulturalne preobrazbe. Sadasnje
stanje nuzno stvara viSe obrambenih negoli promicateljskih stavova. Ovakvi susreti
pomazu nam u razlikovanju, u razludivanju, u prepoznavanju i jacanju crkvene
kulture koja vjeruje u snagu Duha Svetoga i u ovome vremenu. Zbog toga kao
neizostavnu odliku medijskih djelatnika kao nositelja evangelizacije isti¢em binom:
razumijevanje-komuniciranje.

X. Premda medusobno isprepletene, kultura i povijest izraZzavaju dvije razlicite
razine ljudskoga Zzivljenja: prva se odnosi na kodifikaciju ponasanja i vrijednosti u

sustav simbola i drustvenih obreda, dok se druga ti¢e izrazavanja vlastite
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iskustvenosti i dozivljavanja pojedinih dogadaja. Dakle, posrijedi je ljudska
nutarnjost.

Moguce je da se u ¢ovjeku dogode duboke nutarnje promjene. U tome slucaju
njegov zivot, mada kulturalni kontekst u kojemu Zzivi ostaje isti, zapocinje novu
povijest', onu naime koja je mogudi pocetak kulturlne preobrazbe. Takvi ljudi, a za
nas su u Crkvi to ponajprije sveci, stvaraju nove kulturalne mikorelemente koji
pokrecu iskustvenu novost, kako kvasac nove kulture.

Zbog toga, na egzistencijalnoj razini povijest prethodi kulturi, jer nutarnje
iskustvo prethodi vanjskim odredbama. Evandelje je usmjereno prema srcima ljudi,
prema osobnim povijestima, gdje se 'utjelovljuje'. Zbog toga je vazZno poznavati
evandeosku poruku, poznavati vlastitu vjeru koja trazi interpersonalnu
komunikaciju. Prije nje je odluc¢ujuce nutarnje iskustvo koje prati prosec poznavanja,
na tragu Djevice Marije koja je dogadaje (Citaj: povijest) ¢uvala u svome srcu;
prebirala ih, razmatrala (usp. Lk 2, 17-19; 2, 46-52).

Na tome tragu je neodgodivo pitati se §to je sa sadrzajem nasSe vjere, a ne samo
sa sredstvima. Do kuda dopire taj sadrzaj; gdje je usvojen i gdje vidljiv? Evandelje ne
moze imati odjek u 8iroj povijesti, ako nema u nasoj osobnoj. I ovdje smo se ponovno
okupili, da bismo komunicirali. Hoce li biti nesto viSe od ideja? Mislim da hoce, jer ste
u meduvremenu svoje iskustvo vjere Zivjeli i ugradivali u svoje zajednice.

Bez komuniciranja nema zajednistva. Communicatio i communio idu zajedno.
Bez komuniciranja, nema povijesti, a bez povijesti kulture. Zbog toga mi se ¢ini
prevaznim unuarcrkvena komunikacija koja kao cilj nema razmjenu informacija, nego
izgradnju zajednistva. A kada Zzivi zajednistvo tada je snazniji svaki iskoracaj, onaj
obrambeni i onaj promidzbeni. Nije stoga ¢udno da se svaki neprijatelj Crkve
usredotoc¢io na razbijanje crkvenoga jedinstva i zajedni$tva, a puno manje na
osporavanje ideja.

Nisam vidio u zadnje vrijeme da je netko napao nase ucenje o Duhu Svetome,
ali vidim iz dana u dan traZenje nacina da se poljulja jedinstvo Crkve. U tome jacanju
crkvenoga zajedniStva danas mediji imaju prevaznu evangelizacijsku ulogu.

Nalazimo se pred svetkovinom Pedesetnice. Zbog toga na kraju donosim jedan
liturgijski jasan pokazatelj. U samome pozdravu na pocetku euharistijskoga slavlja
rabimo pojam koji potvrduje receno. Latinski, preuzimajuci rije¢i svetoga Pavla sa
zavrSetka njegove Druge poslanice Korinéanima (usp. 2Kor 13, 13), moli: Gratia

Domini nostri lesu Christi, et caritas Dei, et communicatio Sancti Spiritus, sit cum omnibus
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vobis. (,,Milost Gospodina nasega Isusa Krista, ljubav Boga Oca i zajednistvo Svetoga
Duha, sa svima vama.”) Grcka rije¢ koinonia prevedena je latinskom rijecju

communicatio.

Zahvaljujem vam, braco i sestre, jer se ugradujete u to zajednistvo i sto ga

novim sredstvima ucvrscujete.



