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Uvod

Uzoriti gospodine Nadbiskupe, Zupne suradnice i suradnici, braco i sestre!

Sve vas srda¢no pozdravljam u ovo subotnje jutro pred svetkovinu Kirista,
Kralja svega stvorenoga. Kada sam prihvatio govoriti o ovoj temi u mislima mi je bio
pastoralni razlog. Nisam dovoljno struc¢an, da bih mjerodavno govorio o problematici
novih medija, ali vjerujem da mogu nesto podijeliti s vama kada je u pitanju nasa
Crkva i pastoralno djelovanje u Siremu smislu. Ovo izlaganje je viSe poticaj za
razmisljanje, nego sustavno predstavljanje naznacene problematike. MoZzda bas to
olaksa i nasu kasniju razmjenu misli, pitanja i razgovor.

Pocinjem s dva izrijeka koji mi se ¢ine vaznima i koje je dobro imati na umu
kad se govori o medijima opcenito, odnosno o crkvenim medijima posebno.

Prvi izrijek glasi: U slabome drustvu mediji postaju jaki.

Drugi: Mediji imaju moc¢ pojacati buku drveta koje pada, ali najceSce nemaju niti
pokazuju da Zele imati moc pojacati zouk sume koja raste.

1. Govore¢i o medijima, kada je Crkva u pitanju, najcesce slusamo kritike kako
se Crkva ne snalazi, kako ne ide ukorak s vremenom, kako nije dovoljno osjetljiva za
nove pristupe. Gledano izdaleka, na temelju povrsnoga dojma, moglo bi se u to lako i
povijerovati (i povjeruje se), ali pitanja o sporosti i brzini, o prihvacanju ili
neprihvacanju, otvorenosti ili zatvorenosti prema novomu puno su sloZenija od tih
prosudba.

Naime, telematicka je tehnologija napravila velike obrate u svijetu informacija i
komunikacija. U prvome planu moga razmisljanja nije toliko kako Crkva vidi nova
sredstva, nego kako su spomenute promjene utjecale i na Crkvu koja je oduvijek
pozorna na ono $to se dogada i utjece na svijet drustvenih komunikacija. Istina je da
je u Crkvi redovito prisutan pocetni oprez i stanovito nepovjerenje, jer se ne radi
samo o preuzimanju jednoga sredstva, nego o sustavu koji se odrazava na poimanje

svijeta i na vrjednote.



No, evandeoska poruka je uvijek promisljana u odnosu na kulturu, pa tako i na
onu koju zovemo 'digitalnom kulturom'. Dakle, najvise nas zanima promjena
paradigme komuniciranja, odnosno utjecaj te paradigme na na$ crkveni Zivot i
djelovanje.

2. Ove se godine u pastoralu nase Nadbiskupije posvecujemo osobito novoj
evangelizaciji koja se sastoji u trazenju i pronalazenju novih oblika i u djelovanju
vedim zarom. Medu vaznim je tockama svakako pitanje medija. Nova evangelizacija
se suocava s ¢injenicom brzih promjena u barem Sest podrucja. Te se promjene mogu
naéi pod zajedni¢kim imenom 'velikih zamjena', kulturom surogata (bez obzira
povezujemo li podrijetlo pojma sa sub-rogare ili sa super-rogare):

1. unutarkulturalno podrucje, obiljezeno sekularizacijom, pokuSajem zamjene
Boga nekim kontingentnim surogatom;

2. drustveno podrucje, obiljeZeno mijeSanjem naroda i kultura, zamjenom
identiteta nekim novim super-identitetom;

3. medijsko podrucje, obiljezeno zamjenom sredstva i cilja, tj. prerastanjem
sredstava u ciljeve;

4. gospodarsko podrucje, obiljeZeno stvaranjem umjetnih, osobito financijskih
okvira, zamjenom vaznosti proizvoda mogudéim profitom bez stvarnoga proizvoda;

5. znanstveno podrucje, obiljezeno nepostojanjem jedinstvene paradigme,
zamjenom istine misljenjima i nuZnim pojavkom 'paraznanosti’;

6. politicko podrucje, obiljezeno nepostojanjem zajednickih vrijednosti i
zamjenom srediSta nominalne i stvarne vlasti.

Dakle, te primijeene promjene su se nuzno odrazile i jo$ se odrazavaju na nas,
na Crkvu; na nacin razmisljanja vjernika; na njihovo poimanje vaznoga i nevaznoga;
na prihvacanje povrsnosti i prolaznih trendova; na zahtjev za brzinom informacija
koje radaju brzopletoséu i neizgradenoscu vlastitih stavova na temelju razmisljanja i
suceljavanje argumenata...

Imam, dakle, dojam da koliko god bili otvoreni prema novim sredstvima
komunikacije, uvijek ¢emo biti kritizirani da smo prespori i nemarni. Ako je razlog
nemar, tada grijeSimo propustom, ali jednako tako trebamo pripaziti da ne smetnemo
s uma cinjenicu da se pred nas nesto novo ne stavlja samo zato $to je novo i bolje,
nego jer sa sobom nosi i neki interes, jer nam se Zeli i nesto nametnuti. Nije stoga
¢udno da od Drugoga vatikanskoga sabora u cjelini i njegova dekreta Inter mirifica, pa
sve do nasih dana, Crkva tu temu povezuje s etickim pitanjima, $to potvrduju i noviji
dokumenti Papinskoga vijeca za drustvene komunikacije iz 2002. godine (Crkva i internet,

Etika na internetu).



3. No, ono radi ¢ega vam se obracam danas jest nasa zajednicka briga. Prije
svega, lijepo je vidjeti da postoji vasa ukljucenost u rad zupa, u zivot Crkve, vase
darovano vrijeme i spremnost da izgradujete crkvenost. Osobno mislim da, nakon
pocetnih povezivanja, mozemo i trebamo uciniti vise. Dakle, ne samo da budete
prenositelji nekih vijesti i obavijesti iz ureda nase Nadbiskupije, dostavljaci
informacija iz Zupnih zajednica, nego da budete aktivni pokretaci i graditelji mreze
crkvenosti.

Kada sam govorio o novoj evangelizaciji, ona je trajno evangelizacija. Igrajuci
se tim imenom mozemo uociti da se radi o e-vangelizaciji. Danas je u drustvu iznimno
moderan prefiks 'e': e-posta; e-ucenje; e-izvadci itd. Evangelizacija u svome imenu
moze biti gledana kao stvarnost koja ima ve¢ ugraden taj 'e' (premda je rije¢ zapravo o
grékoj rijeci ,eu” koja znaci 'dobro!, §to proSiruje mogucnost asocijacija i igre).

Nadalje, sustav suvremenih komunikacija izabrao je nazivak 'mreZa'. Sjetimo
se da je bas mreza, ribarstvo i cijela metafora ribarenja postala istoznacnica za
evangelizaciju. No, bas kao i cijela problematika, mreza u Novome zavjetu ima
viSestruko raznoliko znacenje: ostaviti mreZe i krenuti za Isusom je jedno znacenje;
otisnuti se na pucinu i baciti mreZe ima drugo znacenje. Takav, ¢ini mi se, mora biti i
na$ odnos prema suvremenoj Mrezi. Kada sprjecava nasljedovanje Isusa treba ju
napustiti, ali kada Isus kaze da se njome koristimo, tada treba uloziti svo umijece, da
bi koristenje bilo krs¢ansko. Primje¢ujemo da su i ciljevi vezani uz te odnose takoder
razli¢iti. lapk, kriterij je jednostavan: sve Sto koristi drugima za spasenje i $to
potvrduje Bozju prisutnost, a u nasemu je slucaju to odnos prema Crkvi, treba
domisliti i sluziti se na krséanski nacin.

Instrumenti web-a 2.0 (Facebook, Twitter, YouTube) i druge tipologije drustvenih
mreza trajno su instrumenti u sluzbi covjeka. Oni su korisni za prenosenje
evandeoske poruke. Neki ih nazivaju 'glavnim areopagom suvremenoga doba'. Oni ne
sluze samo za prenoSenje krséanske poruke, nego su put kojim tu poruku treba
integrirati u nove kulturologke odrednice suvremenosti. Sto pod tim mislim?

4. Crkva daje prednost medusobnim odnosima i to ne samo u smislu 'licem u
lice', jer i to se danas vizualno moZe ostvarivati na daljinu. Mi ¢ovjeka zovemo
bliznjim (obi¢no se rabe rijeci u superlativu, na primjer: proximus; der Nichste) i on ne
smije promijeniti ime u nesto sto dokida blizinu medu ljudima. Izazov za budué¢nost
jest odgajanje za nove medije, ali jednako tako odgajanje novim medijima onih koje smo,
umjesto novorodencad, veé¢ prozvali 'mediorodencad’ na novome, 'digitalnom'

kontinentu, jer se novi narastaji radaju unutar tih novih oblika govora.



Osobno nisam impresioniran odabranim novim nazivljem, jer se problem
svodi na paradigme koje ostaju sli¢ne ranijim susretima Crkve i kulture. Povijest
Crkve je duga i zbog toga dragocjena, buduéi da u proslosti postoje jako sli¢ni i
iskoristivi modeli (pattern) za razmatranje danasnjih, ponekad tjeskobnih pitanja.

Mi smo narastaj koji pokusava napraviti korake i iskorake prema tomu novom
svijetu i komunikacijskim odnosima - kako se obicava reéi - izvan tijela, ali dolazi
narastaj koji ¢e trebati uciti zahtjevno vracanje - ne povratak u proslost i njezine
komunikacijske zakonitosti - vracanje u tijelo. Nisam prorok, ali usudit ¢u se najaviti
vrijeme devirtualizacije ili ensomatizacije (koristim gr¢ki, da ne bih rabio rijec
inkarnacija).

Kada govorimo o navjestaju Rijec¢i, njezin je sadrzaj posredovan govorom i
uvijek je bio pod obiljezjima medija. Tako da u tome nema posebne poteskoce, osim
¢injenice da navijeStanje Rijeci traZi takoder osobu. Za to su pak dobar primjer slavlja
sakramenata koji su promatrani kao posrednici milosti. Necije Zelje da se, na primjer,
slavlja sakramenta pomirenja/ispovijedi slave 'virtualno' vode u posrednistvo
posrednistva, Sto nijece zbilju sakramenata.

Govorec¢i o Crkvi, svjesni smo da je (barem jedno) desetljece pred nama
desetlje¢e u kojemu ¢e najvjerojatnije odluc¢ujuc¢u ulogu imati odgoj i obrazovanje u
svoj Sirini spektra. To je podrucje koje pripada kategoriji hitnosti iz vise razloga.
Odgajanje i obrazovanje zahtijeva uporabu primjerenoga jezika, ali prije svega dobrih
odgajatelja i ucitelja. Da bi se moglo nekoga pouciti potrebno je imati sadrzaj:
vrijednosti, tradiciju, identitet, a mozda najvise od svega model ljudskoga iskustva.
Dva nosiva stupa za nas su kulturoloske naravi, a to su: antropolosko i odgojno pitanje.
Tim se pitanjima manje bavimo na dubljoj razini, a trenutno su najvise eksponirana
tzv. politicka pitanja, koja redovito - ¢as namjerno, ¢as nenamjerno - zanemaruju ova
kljuéna podrudja.

5. Usred ovoga izlaganja, stoga, izri¢em svoju Zelju koja se temelji na ¢vrstom
uvjerenju da smo sposobni napraviti nadbiskupijski prostor koji je primjeren prostor
za odrazavanje takvoga nutarnjeg stava. Vrata imamo, ali nam je potreban portal,
veliki prostor koji ne govori samo o moguéemu prolazu iz jednoga prostora u drugji,
nego o identitetu i o vrijednostima. Mozda na$ danasnji susret bude jos jedan korak
blize sazrijevanju takvoga ostvarenja.

Sadasnje stanje pokazuje da postoji znatan broj web-stranica koje su otvorile
zupe, zajednice, katolicke udruge, pokreti, inicijative. Nemam dojam da se radi o
nekom strategijskom poslu, nego vise pokusaj poboljSavanja rada novim sredstvom

koje ubrzava stare oblike. I to je dobro. No, treba nam jaca krscanska, crkvena



prisutnost koja - koriste¢i istu tehnologiju - nije po mjeri drugih medija. Ne mislim
pritom poglavito na odnos prema drustvu, jer smatram da je Crkva uvijek najprije
izgradivala sebe iznutra, te je ba$ kao takav njezin utjecaj prema van bio puno
snazniji.

I oni koji to znaju pokusavaju nas pod svaku cijenu zadrzavati izvan (Crkve),
odvlaceci nas od nas samih, izazivajuc¢i nas da primijenimo iste kriterije, ista sredstva
i metode, te da na temelju toboznjih crkvenih tema njima umnazamo prostor i da se
opravdavamo. Noviji slu¢ajevi to zorno pokazuju i potvrduju. Nas doprinos je i u tim
pitanjima u ¢uvanju crkvenoga pristupa. Ako je nesto laz, kaze se da je laz. To §to se,
nakon toga, drugi nece obazirati na istinu, nije vie u nasoj moc¢i, ako u drustvu nema
dovoljno osjetljivosti i ako se Zeli zivjeti u sjeni lazi. Nadalje, ako netko povrijedi
narav i nacin crkvenoga poslanja, mandata koji mu je povjeren, Crkva se o tome
ocituje i treba biti dosljedna, bez obzira $to netko o njoj mislio, govorio ili pisao.

Nova sredstva komuniciranja mogu biti iznimno vrijedan prostor za takvo
odgajanje, za onu vrstu zajedni$tva koje ne e najprije posegnuti za necrkvenim
medijima, nego ¢e se oslanjati na sensus Ecclesiae i na svoju bracu i sestre u Crkvi.
Zbilja je tuzno vidjeti i klerike i laike koji se dopuste voditi necrkvenim medijima, bez
kritickoga stava i odmaka, ¢ak i onda kada je lako prepoznatljiva nakana i kada su
autori ne samo nemjerodavni tumaci crkvenoga zivota i djelovanja, nego cak i Siritelji
mrznje, nazalost bez (stvarnih) sankcija.

6. Pomalo zbunjuje ¢injenica da ¢e netko uloziti ili izgubiti puno vremena da se
pojavi u necrkvenim medijima, u prostoru i emisijama za koje je teSko procijeniti
okolnosti i stvarnu crkvenu vrijednost, a da pritom nece pridonositi razvijanju i
vaznosti svoga crkvenoga medija. Time se pokazuje najcesce da se podleglo logici
pojavnosti, ali i sebi¢nosti, jer nije toliko vazno $to ¢u kao krséanin, kao crkveni
sluZzbenik svjedociti, nego je vazno da sam ja bio na ekranu, pred mikrofonom, da me
se vidi tamo gdje mislim da postoji istinska vaga moje vrijednosti. Govoreéi o
zauzetosti u crkvenome prostoru i o crkvenosti mislim na najbolji doprinos vjernika
drustvenoj zbilji, a ne odvajanje od nje.

Sve $to u Crkvi Zivi moZe Zivjeti samo po prednosti, izgaranju, poniznosti i
sklanjanju sebe u drugi plan, da bi se vidjela ljepota Boga i Crkve. Svjestan sam da je
iznimno dragocjena prisutnost ljudi koji su osposobljeni, kojima je Bog dao dar da u
necrkvenome ozradju svjedoce medijski, ali mediji nisu dani samo nekima i kada ih
promatramo u crkvenome krilu, za svakoga ima u njima mjesta.

Portal kao odgojno sredstvo, kao nadbiskupijski forum, kao prostor razigrane i

mastovite crkvenosti... Zelio bih da o tome dublje razmislimo i usudimo se otkriti



vlastitu snagu. Mozda je to izvedivo unutar postojec¢ih okvira, kao na primjer na
nadbiskupijskim stranicama mladih. Uostalom organiziranje slicnih pristupa u
pripremi Papina pohoda u lipnju ove godine jasan su dokaz nasih moguénosti.

7. Gledajuci postojece crkvene stranice (medu kojima ima veoma privla¢nih i
zanimljivih), otkrivamo nekoliko zajedni¢kih elemenata koje ovdje iznosim
pojednostavljeno: na pocetnoj se stranici (home page) redovito nade slika crkve,
procelja ili neke arhitektonske specifi¢nosti, zatim poveznice za zupne skupine, ¢lanci
s tzv. Zupnoga listica ili glasila, raspored slavlja i Zupnih aktivnosti, te adresa
elektronicke poste na koju se netko moZe obratiti... To nije malo, ali osjeéamo da taj
prostor moze pastoralno dati puno vise, jer obecava stanovitu regeneraciju pastoralne
komunikacije.

Otvoriti Zupnu stranicu ima nutarnji razlog, dvostruko nutarnji. Prvi nutarnji
razlog je onaj crkveni. Ona nije poglavito radi osporavanja, obrane i opravdavanja
prema necemu Sto dolazi izvana. Ima i tih elemenata, ali ona potice na dublje
promisljanje zajednice i stvara zauzetost glede zajednic¢koga cilja - predstavljanja i
rasta zupe. Ve¢ se na pocetnoj stranici na kuénome pragu treba otkrivati
prihvacéenost doma (home), stupanje u prostor koji osje¢am domom.

Drugi nutarnji razlog leZi u tome da ta stranica zbilja moZe dosegnuti i one koji
nisu povezani sa Zupom; one koji su otisli sa Zupe u svijet ili su se preselili u drugo
mjesto. Time smo upozoreni da ako zajednica nije ziva u sebi, web stranica ostaje
samo neka vrsta razglednice i niSta viSe. Bez posebnosti vjerni¢kih iskustava, tesko da
¢e ju netko posjetiti.

Tako su mnoge od tih stranica samo ilustracije, predodredene za polagano
gasenje, Sto se primjecuje na njihovoj rijetkoj aktualizaciji koja postaje sve besmislenija
i nepotrebnija. Svaka stranica koje se ne osvjezava, azurira svakoga dana (rije¢
'azurirati' dolazi od jour = dan, a ne mjesec ili godina) umire. Od mnostva moguénosti
koristi se obi¢no samo one koje su izravno zamijenile tisak, ne pokusavajuci uciniti
viSe sa sredstvom koje ima puno vise mogucnosti.

8. Zacijelo da za osmiSljene interaktivne stranice treba puno napora. I ne
mislim da to treba nastojati uciniti za svaku Zupu ili dekanat. Za pocetak bi tu
inetraktivnost trebalo ostvariti samo na jednome mjestu. Smatram da nije neostvarivo
pokusati napraviti neku vrstu 'oratorija' koji bi obuhvacao razne crkvene djelatnosti,
odnosno pokusao pokriti drustvena podrucja u kojima se nalazi Crkva, posebno
pazedi da se tim sredstvom zahvate kulturalna polja koja nisu dovoljno zahvacena

redovitim pastoralom: pitanje umjetnosti, medija, znanosti, gospodarstva..., ali



pocevsi od promatranja gdje to ljudi vole komunicirati, a gdje mi vjernici mozemo biti
prisutni upravo po onome Sto jesmo.

Vi ste vjernici i vjernice razli¢itih zanimanja i profesija. Vas broj nije neznatan.
Stovise, mislim da je to izvrsno polaziste za zahvacanje svih segmenata Zivota, jer ste i
sami u nekim vjerni¢kim skupinama, jer imate $ira poznanstva koja se barem rubno
mogu ukljuciti. Znam da pomalo idealiziram, ali ne vidim da bi i$ta od zivotnosti
trebalo biti izostavljeno: od mogucénosti razgovora i druzenja mladih, do karitativne
brige za ljude u potrebi, osobito stare; od pronalaZenja i organiziranja medusobne
pomodi u raznim strukama do pomaganja djeci kojoj ide teZe u skoli; od pronalaZzenja
posla do hobija; od raznih tecajeva i radionica, do drustvene prisutnosti koju se ne
moze lako ignorirati i diskreditirati... Mislim da sve to negdje u dubini ve¢ sada
pulsira i trazi svoje izrazaje.

9. Slika mreZe za to nije dostatna i u mislima mi je viSe jedan grad koji se
organizira oko srca vjerni¢koga zivota, a to je C(c)rkva. Krs¢anstvo je prisutno u
svakome segmentu zivota i interaktivnost bi trebala graditi strukturu takvoga 'grada’,
ali vise oslonjena na nutarnju logiku i ljepotu paradigme sela, na: povezanost,
izravnost medu ljudima, na poniznost i svijest o vlastitim granicama...

Je li to evangelizacija? To je novi prostor mogucega svjedocanstva vlastite
zauzetosti u onome do ¢ega mi je stalo, ali i oblikovanje onoga bez ¢ega Crkva ne
moZe Zivieti - dragovoljnosti, voluntarijata. Evangelizacija? Cini mi se i vise od
izravnoga gomilanja poboZnih tekstova. Sjetimo se da je Rije¢ uvijek artikulirana u
djelu: Sto god uciniste jednomu od najmanjih. ..

Kada sam rekao da su razlozi nutarnji, nisam niposto mislio na crkvenu
zatvorenost. Nije stoga dostatno staviti na stranicu sadrzaj Katekizma Katolicke Crkve ili
nabrojiti zapovijedi i darove Duha Svetoga. Iz pologa vjere, iz Predaje grade se
korisni materijali koji objasnjavaju, odgajaju, krSéanski izazivaju. Obilazeéi Zupe
vidim da se cesto javljaju ista pitanja, iz drustvenih ili crkvenih aktualnosti ili se pak
dogada da ljudi nesto ne pitaju, jer im je neugodno, jer misle da to svi znaju... Zbog
toga i drugih razloga osjecam potrebu za jednim mjestom na kojemu se mogu naci
odgovori na razna vjerska pitanja iz konteksta nase domovine ili nase nadbiskupije.
Ima prostora i putova za koje znamo da ljudi njima prolaze i u tome nacinu
komuniciranja. Mi ih mozemo preduhitriti i pomo¢i im; mozemo zapravo pomoci
sebi.

Nova sredstva komuniciranja nam ne dopustaju da budemo nepokretni;

obvezuju nas na razmisljanje sto je Crkva, sto je Zupa. Komunikacijska mreZa koja se



¢as plete oko nas, a ¢as nam se daje da bismo mi pleli nju, govori nam da zivimo u
vremenu sinergije koja omogucuje sudjelovanje.

Grcka rijec sinergija, syn-ergon, prevedena znaci upravo su-djelo, su-djelovanje.
Prije bilo kakvoga djelovanja moramo se sjetiti druge, veoma sli¢ne rijec¢i, ¢esto
pogrjesno predstavljane, a to je participacija. To nije sudjelovanje, nego: imanje udjela,
udionistvo. Na$ zivot ima udjela u bozanskome Zzivotu, sto nam omogucuje da
djelujemo zajedno, su-djelujemo, s razlogom koji nije na$, nego je u nasemu
krséanskom pozivu na suradnju s Bogom, s njegovim Duhom koji se ¢esto naziva
'energijom'. Tako syn-ergija postaje syn-energeia.

10. Volim se igrati rije¢ima, odnosno dopustam im da se poigravaju sa mnom,
jer se u njima otkriva istinitost, mozda i namjerno presucena, izbjegnuta, skrivena
ispod njene namjerno istaknute oprecnosti, da bi se prikazalo nesto drugo. U tome
prostoru mi je znakovito ime facebook. Ono spaja rijeci face i book, a bas toga nema: lice
je zapravo skriveno, a daleko smo od toga da govorimo o knjizi. Bas tim, namjerno
laznim imenom, otkrivamo puno o sredstvu koje nam netko stavlja u ruke. Moramo
znati $to s njim, koja je njegova nutarnja logika i stvarna svrha onoga koji ga je
oblikovao. Zbog toga, kao uostalom nista drugo, nova sredstva ne treba gledati kao
apokaliptic¢ki upad, ali si ne smijemo dozvoliti akriticko crkveno integriranje sa svime
$to se pojavi na trzistu.

o

Nadam se da niste zaboravili izrijeke s pocetka: 1. U slabome drustou mediji
postaju jaki. 2. Mediji imaju moc pojacati buku drveta koje pada, ali najcesce nemaju niti
pokazuju da Zele imati mo¢ pojacati zvuk sume koja raste.

Mi znamo tko je darivatelj toga rasta, zato ne smijemo biti gréevito zabrinuti,

nego radosno zahvalni.



